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Technik nachhaltiger erleben: MediaMarktSaturn

testet Pop-up-Store in Tubingen zum Thema
Nachhaltigkeit

Wie passen Nachhaltigkeit und Technikprodukte zusammen?
MediaMarktSaturn 16st den vermeintlichen Widerspruch auf und
er6ffnet am 02. Mai 2024 seinen ersten Pop-Up Store in Tubingens
Innenstadt. Der Concept Store verbindet die Themen Marketplace,
nachhaltige Produktpalette und Refurbishment und bringt sie
erstmalig aus der Onlinewelt auf die Verkaufsflache.

Ingolstadt, 02.Mai 2024

Mit der Er6ffnung seines ersten Pop-up-Stores in Deutschland zum Thema
Nachhaltigkeit am 02. Mai 2024 setzt Europas grof3ter Elektronikanbieter ein
Zeichen. Kundinnen und Kunden finden in der zentral gelegenen Boutique
mitten im Zentrum von Tiibingen ein Portfolio an besonders nachhaltigen
Produkten, die der Handler mit einem eigenen BetterWay-Logo ausweist,
wiederaufbereiteten Elektrogerdten sowie nachhaltigen Angeboten, die
sonst nur auf dem Online-Marktplatz zu finden sind.
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»,Ganz im Sinne der ,Experience Electronics’-Strategie ist unser neuer Pop-Up-
Store die ideale Chance, den Kundinnen und Kunden vor Ort, live und in Farbe zu
zeigen, was wir in Sachen Nachhaltigkeit bieten. Gleichzeitig wollen wir neue
Erfahrungen sammeln, wie wir den Online-Marktplatz mit seinen Produkten und
Verkaufern in unsere Markte integrieren kénnen”, erklart Hubert Kluske, COO
MediaMarktSaturn Deutschland.

Das neue Store-Konzept ist Teil der Omnichannel-Strategie, die MediaMarkt-
Saturn auf dem Weg vom reinen Produktverkdufer zum integrierten
Lésungsanbieter verfolgt. Der Marketplace spielt dabei eine wichtige,
strategische Rolle, um die Profitabilitat des Unternehmens zu verbessern, das
eigene Kernsortiment auf ausgewahlte Wachstumsbereiche zu konzentrieren
und Kunden wund Kundinnen gleichzeitig ein noch umfangreicheres
Produktsortiment anzubieten. Mit dem Pop-up-Store kommt das bisherige reine
Online-Angebot nun auf die physische Verkaufsflaiche und verschafft den
Verkaufern eine neue Prasentationsplattform.

Nachhaltiges Angebot und ganz viel Beratung

Im Pop-Up-Store finden Kundinnen und Kunden Angebote aus verschiedenen
Produktgruppen wie Smartphones/Tablets/Smartwatches und E-Mobility. Fur
eine bessere Orientierung kennzeichnet MediaMarktSaturn besonders
nachhaltige Produkte mit einem eigenen BetterWay-Logo. Dabei halt sich das
Unternehmen an die Kriterien unabhangiger Priforganisationen wie dem Blauen
Engel, EPEAT und dem TUV Rheinland und hat zudem noch eigene Kriterien
definiert. Auch sogenannte refurbished Gerate, die professionell runderneuert
und wiederaufbereitet werden, kénnen erworben werden.

Der eigene Ankaufservice von MediaMarktSaturn bietet Kundinnen und Kunden
im Pop-Up-Store zudem die Mdglichkeit, gebrauchte Elektroware einfach gegen
Geschenkkarten eintauschen. In Kooperation mit dem Anbieter Foxway werden
die Gerate wieder aufbereitet bzw. repariert und eventuell vorhandene Daten
geléscht. Damit kdnnen sie weiterverkauft werden und erhalten im Sinne der
Kreislaufwirtschaft ein zweites Leben.

Die Mitarbeitenden im Store sind speziell auf das Thema Nachhaltigkeit geschult
und informieren die Kunden auf Wunsch auch Uber Md&glichkeiten, sich bei
lokalen Nachhaltigkeitsprojekten zu engagieren.

Pionierarbeit im griinen Tubingen
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Bei der Standortauswahl des Stores fiel die Entscheidung schnell auf die
umweltbewusste, technikaffine Universitatsstadt Tubingen. Zentral in der
Innenstadt gelegen ist der Store - ganz im Sinne der Nachhaltigkeit - auch ohne
Auto gut zu erreichen. Auch bei der Ladeneinrichtung wird der nachhaltige
Ansatz stringent verfolgt: So werden fur den Store von der bisherigen Laden-
Infrastruktur bis hin zum bestehenden Mobiliar der genutzten Ladenflache alles
wiederverwendet.

Das Konzept soll ebenfalls in weiteren Stadten in Deutschland starten. Weitere
Informationen zur MediaMarktSaturn BetterWay Initiative finden Sie

Uber MediaMarktSaturn Deutschland

MediaMarktSaturn Deutschland ist mit rund 400 Media Markten bzw. Saturn-Markten und knapp
21.000 Mitarbeitenden Elektronikhandler Nummer Eins in Deutschland. Als Begrinder der
Kategorie Consumer Electronics definiert das Unternehmen sich und sein Umfeld jetzt neu: Mit
dem Begriff ,Experience Electronics” beschreibt es seine Neupositionierung und zugleich das
Leistungsspektrum fur seine Kundinnen und Kunden. Mit den beiden starken Marken MediaMarkt
und Saturn stellt das Unternehmen das Kundenerlebnis und die personliche Beratung in den
Mittelpunkt. Als erfolgreicher Omnichannel-Anbieter verzahnt MediaMarktSaturn Deutschland
die stationdren Markte eng mit Onlineshops sowie mobilen Shopping-Apps. Kunden profitieren
damit sowohl von den Vorteilen des Online-Shoppings als auch von der persdnlichen Beratung
und den umfassenden Serviceleistungen in den Markten vor Ort. MediaMarktSaturn Deutschland
ist Teil der MediaMarktSaturn Retail Group, die wiederum mehrheitlich zur CECONOMY AG
gehoért. Mehr Informationen unter , und
(Daten Stand per 30.09.2023)
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